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Quando Babbo Natale... ¢ VivO

e lotta ancora insieme a noi!

FRAN{_U JappELI

P ﬁ sAmerica, come {utti sanno, non

’ e soltanto il Paese delle grandi

opportunita, ma anche guellc
t: . delle grandi contraddizioni.
il Accanto all’ipertecnologica Sili-
con Valley vivono una tranquitla e bucolica esi-
stenza, coni loro calessi e 1ioro umi a petrolio, le
comunita di Hamish rimaste ferme, per libera
- scelta e granitica convinzione, al diciassettesimo
secolo. Si trasgredisce alla grande e senza freni
~ mnibitori nel Greenwich Village a New York, ma la
- provincia: quacchera rimane ancorata ad antichi
pudori e a inossidabili valori. - -

- L'America, insomma, per dirla alla buona e in
~maniera forse eccessivamente semplificatrice, &
tutto-e il contrario di tutto. E, naturalmente, pro-
prio questa variégata e tumultuosa complessita é

la causa di zuffe colossali e di diatribe senza fine.
W primo emendamentﬂ della Costituzione degli

Stati Uniti- garantlsce a futti la liberta d’espres-

“sione. Ebrej eneo-nazisti, estremisti di colore e

- mempbrt deﬁéu KluxKlan hanno gli stessi diritt di

" manifestaré it proprio-pensiero senza limiti o
. castrizionidisorta. Lacircostanza & encomiabile,

- 'si che le varie-anime dell’America si scontrino,
ingaggian’dn lotte senza quartiere, su questioni di
principio che a noi europei apparirebbero, se non
marginali, quarito meno secondarie.

pio, si sta combattendo una guerra furibonda,
con polemiche al vetriolo, sul Natale. | tradizio-
nalisti, nostalgici della Vecchia America, accusa-
no infatti i liberal, i laici progressisti, di voler “sna-
- turare™ |a festa privandola del suo carattere cri-
stiano e tradizionale. La crociata e partita lo scor-
s0 anno, quando Billy O’ Reilly, della Tv conser-
vatrice Fox, comincio a mandare in onda una
rubrica intitolata “Natale sotto assedio™, La tesi di
O’ Reilly era la seguente: i liberal stavano tentan-
- do di trasformare, in nome della presunta ugua-
glianza di tutte le fedi religiose, il Natale in una
- festa generica priva di ogni riferimento cristiano.
Il conduttore della Fox citava numerosi esempi
di questa tendenza che, a suo awiso, rispondeva
ad una precisa strategia. | grandi magazzini
Macy’s di New York, raccontava (0’ Reilly, avevano
smesso di augurare Merry Christimas sostituen-
dolo con un pill laico e generico happy Holidays,
buone feste,

Ce n'era insomma abbastanza per fari msmger&"

il vecchio cuore dell’America profonda che al
Natale, con la sua iconografia popolata di Babbo
Natale, slitte e renne, ha sempre profondamente
creduto. Chi non ricorda, per fare un esempio,
quel vecchio film di Frank Capra, cantore dell’ot-
timismo a stelle e a strisce, mtitolato La vita e
rmeravigliosa in ¢ui un umanissimao e bravissimo

James Stewart veniva aiutato da un Slmpa’[ICG
angelo a risolvere i suoi problemi proprio la not-
te di Natale? E non & forse White Christrnas, bian-

co Natale, cantata da Bing Crosby la canzone che
ha venduto pitl dischi in assoluto in tutto il mon-

do? .
Questo per dire che taccare il Natale ad una

~ parte consistente della popolazione americana e -

un-esercizio alquanto imprudente. |l tema é infat-
ti delicato e sicuramente non e da prendere alla
legeera. Lo dimostra il fatto che quest’anno un

coliega di O Reilly alia Fox, John Gibson, non sol-
tanto ha scritto sull’argomento un libro intitolato

The war of Caristmas {La guerra di Natale) ma ha
- ¢reato anche una Christmas patrol, ovvero una

pattugtia che ha per scopo quetlo di individuare e
segnalare tutti | casi in cui viene offeso o spirito
spirituale dei Natale.

L& faccenda € meno folkloristica di quanto pns-

sa sembrare a prima vista. Non dimentichiarno,

infatti, che siamo negli Usa e che da quelle parfi
anche le crociate finiscono per avere risvolti eco-

nomici. Individuato un negozio o un grande -

magazzino dove non sia permesso mostrare |
simboli cristiani del Natale, Gibson e i suoi amici

- lanciano infatti subite una campagna di boicot-

' ma presenta anche qualche Inconveniente. Pro- taggio invitando i cittadini a non fa,-e acqmstl in

- prio questa tﬂtale l:bertad’espressmne fainfathi

quegli esercizi.

. La campagna per il “Natale CI‘ISUEI‘ID sta

comunque facendo molti proseliti. Nei giorni
scorsi il reverendo battista Jerry Falwell, fondato-

- redella “maggioranza morale” negli anni Ottanta -
~ Proprio in questi giomi di dicembre, per esem-- sEIDTeTza I 8l

ha infatti annunciato che aderiva al gruppo

Liberty Counsel per darvita ad unesercifodi 750

avvocati incancati di denunciare chiungue minac-
ciasse il diritto dei cristiani a celebrare il Natale
secondo le lora tradizioni.

Gia, ma quali fradizioni? In America, terra di
immigrati per antonomasia, 0gni gruppo etnico
ha le proprie. in Pennsylvania, per esempio, i
moravi costruiscono un paesaggio, chiamato
Putz, sotto ['albero di Natale, mentre i tedeschi
ricevono regali dal mitico Belsnickle che usa la
frusta per chi si € comportato male. Alle Hawaii,
{a festa comincia con Parrivo di una “barca di
Natale™ carica dt tanti abeti dalla quale sbarca
anche Babbo Natale. |

In California, Babbo Natale “viagela” su una
tavola-da sutf. In Alaska In tutte le case sl canfa-
no lodi che annunciano la nascita di Gesu e si
festeggia con dolci-ciambelle d’acero fritto,

biscottl, canditi, torta di pesce e talvolta salmone
affumicato. E tradizione portare, come fosse una

processione, una stella fissa ad un palo. In alcu-
ne case coloniali de! Sua le porte vengono

addobbate con ananas, che rappresenta il sim-

holo dell’ ospitalita.

Nella terra del melting pot, del grande miscu-
glio etnico e religioso, I'unico vero fattore unifi-
cante diventa, a ben guardare, proprio guetlo del

consumismo. Liconografia del Natale america-
no, a cominciare da Babbo Natale, ha infatti ori-
gini molto recentt e nate da ragioni esclusiva-

mente commerciali.

Il caso pid clamoroso e appunto quello di San-
ta Klaus. U'immagine del simpatico vegliardo con
barba e capelli bianchi che indossa una impro-
babile palandrana rossa non esisteva attat{o nei
primi decenni del secolo. Fu creata — come rac-
conta Nicola Lagioia net suo libro Babbo Nata-
le(Fazi editore, pagg. 160, euro 12) —nel 1931 dal-
la Coca-Cola per un sua campagna pubblicitaria.
Il motivo percul {a:Coca-Cola decise di utilizzare
Babbo-Natale per 'la-sua campagna era molto

“semplice: reduce da processi nei guali se l'era
‘cavata per.il rotto della cuffia ed era stata accu-
-sata di distribuire-una:bevanda che faceva male
. aibambini, jagnultinazionale di Atlanta, ricorse a

questo espedlenteq::er fare pubblicita indiretta e
rivolgersi cosi-a qued pubblico di consumatori sot-
to i 12 anni che rappresentavano la fetta pit
ghiotta del mercato.

«H compito di lanciare una campagna pubblici-
taria in grado di rivolgersi ai bambini senza mai

-metterli al centro della scena—scrive Lagioia—fu

affidato -a Haddon Sundblom, un bizzarro dise-

~ gnatore di origine svedese che amava lalcol e si

faceva perdonare i suoi ritardi clamorosi grazie
alla forza e all’mmnfandibthta del segnﬂ graﬁ

e e

COw. e

«ll successo clel[a tampagna pubblicitaria: ando
oltre le pili rosee previsiont. Haddon Sundblom
continud a disegnare Babbi Natale per la Coca
Cola fino al 1964». «Sundblom — scrive Lagioia— -
utilizzd come modello 'uomo della porta accan-
to, vale a dire il suo vicino di casa Lou Patience,
un commesso viaggiatore che U'american way of
life aveva fornito di una corporatura robusta, un
volto allegro e rassicurante entro i limiti del
sospetto, unafiducia nel presente e un’ecolalica
vitalit che debordava da tuttii pori della sua per-
sona. A Lou Patience, Sundblom allungd la barba
e arroventd le guance, aumentd di qualche misu-
ra il girovita, sostitui gli abiti borghesi con la cele-
bre casaccarossa e bianca, e cosii cartelloni pub-
biicitar st nempirono di figure al limite deiliper-
realismon.

Era cosi nato, grazie alla Coca-Cola, guell’ico-
nografia di Babba Natale che ora, dopo decenni,
puod essere inclusa tra i simboli dell’identita
nazionale americana e occidentale, assieme al
tacchino del giorno del Ringraziamento, alla sta-
tua della Liberta e all'Empire State Building. Un
simbolo che i tradizionalisti vogliono difendere a
tutti i costi dagli attacchi laicisti e dissacratori dei
liberal. Anche se licona affermatasi & nato da

una campagna pubblicitaria, la fede e i simbol;
che ne rappresentano il background sono infatti

cose troppo importanti per svenderle senza com-
battere. [l Natale € Natale. E poco importa, inque-
510 caso, se in prncipio non fu proprio il Verbo,
ma, pitt modestamente, ur logo e una griffe: la
Coca-Cola. |
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L'iconografia di Santa Klaus
cosi come la conosciamo
e stata messa a punto nel 1931
da una campagna di marketing -
~della Goca-Cola.
Ma questo non cambia niente

Per Jacques Le Goff Massimo Fini .

«'Occidente e entrato | c .
s o m |
nel “tempo del ha osservato che | ome nel romanzo

3 . a Nevrosi ‘ “La cura” di Hess

mercante” dove orari la nevrosi ossessiva S >>¢

e ritmi sono piegati del “tempo libero Cl SI puo sottrarre

alla logica del vrofi si cura nel piu vicino alla barbarie da spesa
6 POTIHO» centro commerciale ‘compulsiva solo con

S una nuova coscienza
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